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GIRiS
Bu yazim ydnergesi, KURE Platformu i¢in yazilacak blog yazilarinin niteliklerini, yapisini ve

editoryal beklentileri belirlemek amaciyla hazirlanmistir. Amag; igeriklerin 6zgiin, kaliteli,
okunabilir ve etik kurallarina uygun sekilde sunulmasini saglamaktir.

1. DiL VE USLUP KURALLARI

1.1 Anlamsal Biitiinliik ve Anlasilabilirlik

Blog yazilariin dili sade, tutarh ve anlasilabilir olmalidir. Cliimle yapilar1 karmasikliktan
uzak, anlam biitiinligii icerecek sekilde tasarlanmalidir. Okuyucunun dikkatini dagitmamak
amaciyla, her paragrafta yalnizca bir temel fikir islenmelidir.

1.2 Yazim ve Noktalama Standartlar:

Tirk Dil Kurumu tarafindan belirlenen yazim ve noktalama kurallarina eksiksiz uyum
gosterilmelidir. Yazida "yapabilicez" gibi hatali kullanimlar yerine "yapabilecegiz" gibi dogru
yazim tercih edilmelidir. Dilbilgisi hatalari, anlatim bozukluklar1 ve imla yanlislari igerik
yayinindan once giderilmelidir.

1.3 Ayrimcilik, Nefret Soylemi ve Asagilayici ifade Yasag

Higbir sekilde ayrimcilik igeren, nefret sdylemi olusturan veya herhangi bir birey ya da
topluluga asagilayici nitelikteki ifadelere yer verilmemelidir. Yazilar, toplumsal kapsayicilik
ve saygi ilkesiyle kaleme alinmalidir.

1.3.1 Dogru ve Yanhs Yazim Ornekleri

“Toplumumuzun tiim kesimlerini kucaklayan bir bakis acistyla, sanatin birlestirici gliciine
odaklanacagiz.” gibi kapsayici ve saygili bir climle uygun bir iisluba 6rnektir. “X grubunun
cehaleti yiiziinden bu sorun ¢ikiyor...” gibi bir climle hem asagilayici dil igerdigi hem de
onyarg1 barindirdig: i¢in kesinlikle kabul edilemez. Dogru yaklasim: Elestiriyi kisilere veya
gruplara hakaret etmeden, nesnel bir dile dayandirilmasidir. Ornegin, “Toplumsal bazi
onyargilar nedeniyle bu sorunun siirdiigii uzmanlarca belirtiliyor.” ifadesi, sorunu belirtirken
kimseyi hedef almadan durumu ag¢iklamaktadir.

1.4 Baglama Gore Uslup Se¢imi
Metnin hitap edecegi hedef kitleye ve konunun niteligine uygun iislup tercih edilmelidir.

Akademik veya resmi konular i¢in ciddi, nesnel ve teknik dil kullanilmalidir. Kapsayici ve
saygili anlatim, segilen tislup ne olursa olsun korunmalidir.
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Uslup se¢imi hedef kitleye gére tutarli olmalidir. Samimi bir iislup tercih edilmisse, okuyucuya
sen/siz diye hitap edilebilir ve giinliik dildeki ifadeler 6l¢iilii sekilde kullanilabilir. Akademik
bir {islup se¢ilmisse daha resmi bir ton korunmali, kisisel goriislerden ¢ok nesnel bilgiler
vurgulanmalidir. Edebi lislup kullanilirken ise dilin estetik yonii 6n plana ¢ikarilabilir ancak

anlasilir ve agik olmaktan 6diin verilmemelidir. Her durumda, saygi simirlar1 korunarak
ifadelerinizde empati ve nezaketi elden birakmayiniz.

Dogru Kullamm: “Bu ¢aligmada, yapay zeka alanindaki son gelismeleri ele alacagiz ve
toplumsal etkilerini tartisacagiz.” — Bu climle, akademik iislupta olsa da anlasilir ve saygilidir.

Yanhs Kullanim: “Anlamazsiniz ¢iinkii teknik bilgi ister bu konu!” — Bu ifade kii¢climseyici
olup uygun degildir.

2. KAYNAKCA KULLANIMI

Blog yazilarinda sunulan bilgi, veri, istatistik veya iddia giivenilir bir kaynakla
desteklenmelidir. Bununla birlikte, blog yazilarinin temeli 6znel fikirlere, diisiincelere ve
deneyimlere dayandigindan herhangi bir kaynak gdsterimi olmaksizin da bir blog yazisi
hazirlanabilir.

2.1 Kaynakc¢a Formati

KURE Platformu’nda, kullanilan kaynaklar ve dipnot gosterimlerinde Chicago Manual of
Style (CMS) formatinin kullanilmasi zorunludur. Metin icerisinde yapilacak kaynak atiflar
numarali CMS dipnot formatinda parantez icinde belirtilecektir. Yazi sonunda ise tiim
kaynaklar, CMS formatinda eksiksiz olarak sunulmalidir.

2.2 Vikipedi ve Britannica Icerikleri

Vikipedi ve Brittanica gibi platformlar dogrudan kaynak ve referans olarak kullanilamaz.

2.3 Bilgilerin Giincelligi

Yazilarda kullanilan tiim veriler ve bilgiler, giincel olmalidir. Kullanilan bilgilerin eski ya da
spekiilatif nitelikte olmast durumunda, yazinin giivenilirligi zedelenir. Eski tarihli veya
spekiilatif bilgileri, giincel verilerle teyit etmeden kullanmamalisiniz. Her veri i¢in miimkiinse
birincil kaynaklara (resmi istatistikler, akademik makaleler, uzman raporlart vb.) bagvurun.
Ornegin, bir saglik istatistigi veriyorsaniz Diinya Saglik Orgiitii (WHO) veya Saglik Bakanlig
gibi otoritelere; ekonomik bir veri veriyorsamiz Diinya Bankasi, TUIK gibi kurumlara
dayanmak en dogrusudur.

Uygulamah Ornek: Bir blog yazis1 bilimsel arastirmalardan bahsediyorsa, “Yapilan bir
arastirmaya gore...” diye baslayip birakmak yerine, arastirmay1 yapan kurum veya yazar, yil
ve bulguyu belirtip sonuna kaynak eklemek gerekir. Dogru: “Oxford Universitesi’nin 2023
yilinda yaptig1 bir arastirmaya gore, diizenli kitap okuma aligkanligi zihinsel sagligi
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giiclendirebilmektedir. Bu kullaniom hem bilgi veriyor hem de hemen ardindan (2) numaral
dipnotla kaynagi isaret ediyor. Yazi sonunda [2] numarali kaynakta aragtirmanin tam referansi
verilmelidir. Bu sayede okuyucu hem bilginin dogrulugunu denetleyebilir hem de daha fazla
ayrinti i¢in ilgili kaynaga ulasabilir.

3. GORSEL KULLANIM KURALLARI VE TELIF

Metinleri desteklemek ve zenginlestirmek amaciyla gorsel (fotograf, grafik, tablo,
illiistrasyon) ve video icerikleri kullanilabilir.

Gorsel ve videolar icerigi desteklemek amaciyla kullanilmalidir, rastgele degil. Eger anlatilan
konuyu giiclendiren bir grafik, istatistik veya fotograf varsa eklenilmeli; ancak alakasiz
gorseller kullanmak okuyucunun dikkatini dagitabilir. Her gorselin altinda uygun bir agiklama
ve numara verilerek yazi iginde bahsedildiginde “(Bkz. Gorsel 2)” gibi atiflarla referans
yapilmalidir.

3.1 Telif Hakki Duyarhhg:

Kullanilan gorseller kamu mali, Creative Commons lisansl veya izinli olmalidir. Telif korumali
gorsel ve videolarin kullanimi1 yasal sorumluluk doguracagi icin yasaktir. Web’de buldugunuz
herhangi bir gorseli kaynagin1 sorgulamadan kullanmak, ileride hukuki sorunlara yol agabilir.
Ozetle, kendi gekmediginiz, iictetsiz ve telifsiz olarak erisemediginiz veya 6zel olarak satin
almadiginiz bir gorseli kullanmadan o6nce, onun telif durumunu kontrol ediniz. Pixabay,
Unsplash gibi platformlar kamu mali veya CCO lisansh gorseller sunar; bunlari tercih etmek
icerik iiretirken gilivenli bir yoldur. (Bkz: Telifsiz Gorsel Saglanabilecek Web Siteleri)

3.2 Gorsel Kaynagimin Yazim Sekli

Her kullanilan gorselin kaynagi mutlaka acik¢a belirtilmelidir. Yazida bir gorsel
kullanildiginda, altina agiklayict bir alt baslik (caption) ekleyerek gorselin neyi gosterdigini
kisaca anlatin ve parantez i¢inde kaynagini belirtin. Ornegin:

e Gorsel 1. Akdeniz diyeti piramidini gosteren infografik. (WHO, 2021).

Bu sekilde bir alt yazi hem okuyucuya gorselin igerigini agiklar hem de telif seffafligi saglar.
Eger video icerik ekleniyorsa (6rnegin YouTube videosu gdémme), videonun basligi ve kaynagi
yine metinde veya hemen lizerinde belirtilmelidir. Kendi iirettiginiz orijinal gorseller i¢cin de
“Yazarin kendi ¢izimi” gibi bir not diiserek durum agiklanabilir.

3.3 Gorselin Boyut ve Coziiniirliigii

Eklenen gorsellerin boyut ve ¢oziiniirligiine dikkat edin. Cok biiyiik boyutlu gorseller sayfanin
yiklenmesini yavaslatabilir; ¢ok diisiik ¢oziiniirliiklii gorseller ise profesyonel bir izlenim
vermez. Gorselleri web i¢in optimize ederek, miimkiin oldugunca JPEG veya PNG formatinda,
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makul boyutlarda kullanimiz. Videolar gomiiliiyorsa, otomatik oynatma (autoplay) gibi
kullanict deneyimini olumsuz etkileyebilecek 6zellikleri devre dist birakmaniz 6nerilir.

3.4 Gorsel Aciklama Tlkeleri

* Agiklama kisminda, gérselin anlattigi olayin dncesi veya sonrasina dair baglantisiz ya da
yorum igeren ifadeler kullanmayiniz.

» Konu baglamindan ayrilmadan, yalnizca gorselin kendisini agiklayan kisa ve nesnel bir
metin yaziniz.

+ Kendi kisisel yorumlariizi veya degerlendirmelerinizi agiklama metnine eklemeyiniz.
Omegin, Matematik ile ilgili bir gorsele “Matematigin ne kadar kétii olduguna dair bir
gorsel” gibi yorum igeren bir agiklama yazilmamalidir.

4. ICERIK KISITLAMALARI

KURE Platformlar1 igerik konusunda yasalara ve toplumsal sorumluluklara uygun bir yaym
politikasi izler. Bu nedenle asagidaki konularda kesin kisitlamalar uygulanir ve bu tiir igerikler
platformlarda yayimlanamaz:

4.1 Yasa Dis1 Orgiitler

Teror orgiitleri veya siddet yanlis1 yasadisi olusumlar1 dven, tanitan veya propaganda yapan
icerikler yasaktir. Siddet yanlis1 drgiitlerin ideolojilerini tesvik eden, eylemlerini 6ven ya da bu
gruplara katilimi 6zendiren hicbir ifade kullanilmamalidir. Ornek: “XYZ brgiitii hakli miicadele
veriyor, siz de katiln!” gibi bir sdylem kesinlikle kabul edilemez. Bu tarz igerikler hem
platform kurallarina aykiridir hem de iilke yasalarini ihlal edebilir. Eger bu konular haber degeri
tasiyorsa, ancak tarafsiz ve habercilik ¢cercevesinde, 6vgii veya destek icermeden ele alinabilir
(6rnegin bir terdr olayr anlatilirken Grgiitiin propagandasini yapmadan tarafsiz bilgi vermek).

4.2 Bagimhlik Yapan Maddeler

Uyusturucu maddeler, yasa dis1 veya kdtiiye kullanilabilen ilaglar konusunda herhangi bir
tesvik edici icerik yasaktir. Yasalarca su¢ sayilan uyusturucu kullanimi veya ticaretini
normallestiren, 6zendiren ifadeler kesinlikle bulunmamalidir. Ornegin, bir blog yazisinda esrar
kullaninmin1 6ven veya “denemenizi tavsiye ederim” gibi ifadeler barindiran kisisel deneyim
paylagimlar1 yapilamaz. Yasal diizenlemelere tabi {iriin ve hizmetlerin (alkollii igecekler, tiitiin,
elektronik sigara vb. de dahil) satisini, reklamin1 yapmak veya kullanimini tesvik etmek de
yasaktir.

e Yanls Ornek: “Su marka elektronik sigara tamamen zararsiz bir sekilde keyif veriyor,
mutlaka deneyin.” — Bu climle hem bir iirlin reklam1 hem de bagimhilik yapici bir
maddeyi tesvik etmektedir, kesinlikle yasaktir.
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e Dogru Ornek: Eger bu konular1 ele aliyorsaniz, sadece objektif bilgiler ve uyarilar
vermek olmalidir (6rnegin, “Elektronik sigaralarin da nikotin i¢erdigi ve bagimlilik
yapabilecegi uzmanlarca belirtiliyor” gibi).

4.3 Yasa Dis1 Uriin ve Hizmetler

Kagak veya kanunen yasaklanmis {irtinlerin (0r. ruhsatsiz silah, kagak tibbi malzeme, sahte
belge vb.) tanitimi, satis1 veya bunlara aracilik edecek bilgiler platformda yer alamaz. Ayrica
yasa dis1 hizmetler (6r. illegal bahis siteleri, kara para aklama yontemleri, hacker kiralama gibi
yasa dis1 faaliyetler) hakkinda yol gosteren, tesvik eden icerikler de kesinlikle yasaktir.

e Ornek: “Internetten kagak silah satis1 nasil yapilir?” gibi bir baslik veya igerik, sug teskil
edecegi icin yasaktir. Sadece kanuni sonuglarini tartigan, haberdar eden igerikler (uyari
mabhiyetinde) olabilir, ancak en ufak bir tesvik iceremez.

4.4 Saghk Iddial Uriinlerin Reklam

Herhangi bir gida takviyesi, bitkisel iiriin, ilag veya tibbi cihazin- hele ki resmi onayi
olmayanlarin- mucizevi faydalar sundugunu iddia eden, bilimsel dayanagi olmayan saglik
beyanlar1 kesinlikle yapilamaz. Ozellikle halk1 yaniltict sekilde “su hapi kullanim, 1 haftada
garantili zayiflayin” tarzi icerikler hem etik degildir hem de yasa disidir. Bu tiir {iriinlerin
reklami, lilkemizde yiirlirliikkteki mevzuata, gore yasaktir. Nitekim Ticaret Bakanlig1 Reklam
Kurulu da 2024 yilinda pek ¢ok sosyal medya fenomenine, saghk beyam iceren yamltic
paylasimlar yaptiklar i¢in idari yaptirimlar uygulamistir.

Ornek: Bir blog yazisinda “Bu bitkisel karisim kanseri tamamen iyilestiriyor, ben denedim
oldu!” gibi bilimsel temeli olmayan bir iddia asla yer almamalidir. Boyle bir ifade, uzman onay1
olmayan bir saglik onerisi oldugu i¢in yasaktir ve kamu sagligim tehlikeye atabilir. Dogru
yaklasim: Saglikla ilgili bir tirtinden bahsedilecekse, “X takviyesinin bagisiklik iizerine etkileri
arastirtlmaktadr; ancak heniiz klinik olarak kanitlanmis kesin bir faydast yoktur” gibi dengeli
ve kaynakli bilgi verilmelidir. Reklam unsuru tasimamali, objektif bilgilendirme sinirini
asmamalidir.

4.5 Kumar ve Bahis Icerikleri

Yasal olarak devlet tekelinde olmayan veya lisanssiz kumar/bahis faaliyetlerini tesvik eden
icerikler yasaktir. Ozellikle illegal bahis sitelerinin tanitimi, bu sitelere yonlendirme yapan
linkler paylagsmak kesinlikle yapilamaz. Kumar oynanmasini 6zendiren, kumari masum
gosteren ifadeler de uygun degildir. Ornegin, “Su sitede rulet oynayarak kdseyi dondiim, siz de
hemen {iye olun!” gibi bir igerik, illegal bahis/kumar tesviki oldugundan kesinlikle yasaktir.
Milli Piyango gibi yasal sans oyunlarindan bahsederken dahi 6l¢iilii bir dil kullanilmali, asla
kimseyi oynamaya 6zendirecek tislup takinilmamalidir.
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4.6 Siddet ve Istismar

Asin siddet igeren, Ozellikle de gercek kisi veya hayvanlara uygulanmis siddet sahnelerini
ayrintilariyla gosteren igerikler (6rnegin iskence fotograflari) kisitlanir. Eger habercilik geregi
siddet igerikli bir konu isleniyorsa, okuyucu uyarilmali ve rahatsiz edici detaylar miimkiin
oldugunca filtrelenmelidir. Cocuk istismar1 goriintii veya igerikleri ise hem yasak hem de derhal
yetkililere bildirilmesi gereken durumlardir. Zaten bu konuda yasa ¢ok nettir; ¢ocuklarla ilgili
en ufak istismar ima eden igerik dahi platformdan uzaklastirilir ve gerekli mercilere haber
verilir.

4.7 Miistehcenlik ve Pornografi

Pornografinin higbir tiiriine izin verilmemektedir. Cinsel eylemlerin sergilendigi fotograflar,
goriintiiler, yazilar veya bunlari tesvik eden veya andiran fotograflar ile her tiirlii cocuk
cinsel istismarina ait yayinlar kesinlikle kullanilamaz. Ayrica, Tiirk Ceza Kanunu’na gore
miistehcen sayilan icerige izin verilmemektedir. Bununla birlikte, yetiskinlere yonelik saglik
konulari, bilimsel, egitici ¢gercevede ve bilgilendirici bir tislupla verilmelidir.

Ierik iiretirken tereddiit yasarsaniz, ilgili yasalar1 veya platform yoneticilerinin kararlarimi
referans aliniz. Platformumuz Tiirkiye Cumhuriyeti yasalarina tabidir; bu yilizden bu kurallara
aykir bir igerik yaymlamak hem yaziy1 yaymlatmamaniza hem de ciddi hukuki sorumluluklara
yol agabilir.

4.8 Reklam ve Tanitim Yasagi

KURE Platformu bir icerik yayin platformudur, bir reklam mecrasi degildir. Bu nedenle blog
yazilarinda iiriin veya hizmet reklami yapmak yasaktir. Herhangi bir markanin, sirketin veya
ticari lirlinlin tanitimin1 yapan, pazarlama amaci giiden metinler blog formatinda yayimlanmaz.
Ozellikle advertorial (reklam kusakli yazi) niteligindeki igerikler, objektif bir dille kaleme
alinmis olsa bile kabul edilmez. Yazilar bilgilendirici veya analitik olmali, satis odakh
olmamalidir.

Ornek: Bir teknoloji blog yazis1 yazarken, “X markasinin yeni telefonu gergekten harika,
hemen satin alin, kacirmayin!” gibi bir ciimle, bariz bir reklam ifadesidir ve yonergemize
aykiridir. Bu sekilde bir {iriin 6vgiisii ve satisa yonlendirme kabul edilmez. Eger bir {iriin
degerlendirilecekse bile (6rnegin teknolojik bir cihaz incelemesi), objektif art1 ve eksileriyle ele
alimmali, sonunda “almaya deger/cok iyi’kagmaz” gibi ifadelerden kaginilmalidir. Miimkiinse
birden fazla markay1 karsilagtirarak tarafsiz bir analiz yapilmali, tek bir markay1 parlatan bir
metin izlenimi verilmemelidir.

Platform kurallar1 geregi, sponsorlu i¢erik dahi yayinlanacak olsa, bunun reklam oldugu agikca
belirtilmelidir. Ancak genel olarak blog kisminda sponsorlu veya promosyon amagli metinlere
yer vermiyoruz. Okuyucularin giivenini korumak adina, igeriklerimizde c¢ikar catismasi
yaratacak Ortiilii reklam bulunmamalidir. Google’in Blogger gibi servislerinin de belirttigi gibi,
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tamitim veya ticari amach istenmeyen igerikler spam kapsaminda degerlendirilir ve
yayinlanmaz.

e Olumlu Ornek: Bir girisimin basar1 hikayesini yazacaksaniz, bunu haber degeri
tasidig1 icin yapin, reklamini yapmak i¢in degil. “ABC Startup, 2025 yilinda kuruldu
ve saglik teknolojileri alaninda yenilik¢i ¢oziimler sunuyor. Son aldig1 yatirim ile
iirlinlerini gelistirmeye devam ediyor.” seklinde bir anlatim bilgi verir ama okuru
dogrudan bir {irtin/hizmet satin almaya yonlendirmez. Bu, tanitici bir icerik olsa da
reklam sinirin1 agmamaktadir.

e Olumsuz Ornek: “Mutlaka bu XYZ kursuna kayit olun, ben denedim miikemmel,
indirim kodu: ABC kullanin!” — Bu bariz bir reklam ve yonlendirme igerigidir,
platformda yer alamaz.

Eger bir yazida bir markadan bahsetmek kag¢inilmaz ise (6rnegin bir teknoloji tarihi yazisinda
Apple’dan bahsetmek gibi), onu vmek veya satisini tesvik etmek yerine, baglam icinde notr
bir bicimde anmak gerekir. Dogru: “Apple, 2007 yilinda iPhone’u piyasaya siirerek akilli
telefon ¢cagina Onciiliik etti.” Bu climle tarihi bir bilgi verir, reklam amac1 yoktur. Yanlis: “Apple
iPhone 13 ile hayallerinizi gergeklestirin, hemen alin.” Bu ise bir reklam slogani gibi durur, bu
iisluptan kagmilmalidir.

KURE, kendi hizmetlerinin tanittimini yapan blog igerikleri de yayimlamaz. Yani platform
icinde dahi herhangi bir iirlin/hizmet pazarlanmayacaktir. Okuyucu, blog yazilarimizda
karsisina ¢ikacak iceriklerin bilgilendirme veya yorum amach oldugunu, reklam olmadigini
bilmelidir. Bu giiven, yazarlarin ticari tanitim dilinden uzak durmasiyla saglanir.

4.9. Dini Konular ve Hassasiyet

Dini igerikler hazirlanirken inanclara saygili ve dengeli bir dil kullanilmalidir. Miimkiinse
giivenilir, akademik ya da resmi kaynaklara dayali bilgiler tercih edilmelidir. Inang gruplarini
kiiciimseyen, alayci ya da asagilayici ifadeler yer almamalidir. Teolojik tartigmalar ve
mezhepsel farkliliklar gibi hassas konular yalnizca akademik veya tarthsel bir baglamda,
kaynak gosterilerek ele alinabilir. Bu alanda yapilacak en kiigiik kaymalar dahi hassasiyet
dogurabileceginden, editorler gerektiginde yazardan revizyon talep edebilir ve metni daha
ayrmtili inceleme siirecine tabi tutabilir. Gerekli goriilmesi halinde madde KURE Din ve
Inang Sistemleri Kurul {iyelerinin kararina tabii tutulur.
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5. SAGLIK KONULARI YAZIM KURALLARI

Saglik konular1 dogrudan insan hayatini etkileyebildigi i¢in son derece hassas bir alandir. Bu
nedenle saglikla ilgili i¢erikler hazirlanirken 6zel kurallara riayet edilmelidir:

5.1 Resmi ve Bilimsel Kaynaklara Dayanin

Saglik konusunda paylastiginiz bilgiler mutlaka resmi kurumlar (Saglik Bakanligi, Diinya
Saghk Orgiiti, FDA gibi) veya hakemli bilimsel yaymlar gibi giivenilir kaynaklara
dayanmalidir. Kendi basiniza gelistirdiginiz bir saglik teorisi veya dogrulugu siipheli bilgiler
kesinlikle paylasiimamalidir. Ornegin, “Giinde 1 kasik zeytinyag1 igmek dmrii uzatir” gibi bir
iddiada bulunacaksaniz, bunu destekleyen bir bilimsel ¢alisma veya resmi agiklama yoksa bu
ifadeden kagmin. Saglikla ilgili her 6neri, kamita dayal olmahdir.

5.2 Tavsiyelere Yer Vermeyin

Blog yazari, kendi ¢ikarimiyla saglik tavsiyeleri vermemelidir. Diyet listeleri, tedavi receteleri,
egzersiz programlart gibi konularda eger uzmanlik alanimiz degilse, dogrudan oOneri
sunmayiniz. Bunun yerine uzman goriislerine yer verebilirsiniz: “Beslenme uzmani Jane Doe,
giinliik protein ihtiyacinmin kilogram basina 0.8 gram oldugunu belirtmektedir™[3]".” gibi.
Resmi makamlarca onaylanmamis hi¢bir saglik onerisi yayimmlanmamalidir. Unutmayin,
insanlar saglik konusunda yazilanlara gore hareket edebilir ve yanlig bir yonlendirme ciddi
zararlara yol agabilir.

5.3 Mucizevi Iddialardan Kaginin

99 ¢¢

“Mucize”, “kesin ¢oziim”, “garantili tedavi” gibi ifadelere bagvurmayin. Her biinyenin tepkisi
farkl olabilir; bir yontem birine iyi gelirken digerine gelmeyebilir. Bu yiizden tek bir yontem
ya da {iriin sanki herkese kesin fayda saglarmis gibi sunulmamalidir. Ornek: “Bu bitki ¢ay1 sizi
kesinlikle zayiflatir!” — yanlis ve tehlikeli bir iddia. Dogrusu: “X bitkisinin metabolizma
iizerindeki etkileri baz1 ¢aligmalarda gozlenmis, ancak tek basina mucizevi bir zayiflama
yontemi degildir.” seklinde dengeli bir ifade olabilir, elbette kaynagiyla birlikte.

5.4 Resmi Uyarilar ve Yasalara Uyun

Saglik beyani igeren {iriinlerin reklami iilkemizde yasal olarak kisitlanmistir. Bu nedenle blog
yazilarinda belli bir {iirlinlin saghk faydalarin1 anlatiyorsaniz aslinda reklam yapmis
olabileceginizi unutmayiiz. Ozellikle diyet takviyeleri, vitamin haplari, bitkisel karisimlar gibi
tirtinlerin dogrudan pazarlanmasi yasaktir. Tiitk Tabipleri Birligi’nin de vurguladig: tizere,
saghk alaninda reklam yapmak tiim yasal diizenlemeler ve etik kurallar geregi kesinlikle
yasaktir. Dolayisiyla blog yaziniz saglikla ilgiliyse ve bir iiriinden bahsediyorsa, bunun reklam
olmadigindan emin olun. En giizeli, hi¢ bahsetmemek veya bahsetmeniz gerekiyorsa tamamen
tarafsiz bir dille ve iddiasiz sekilde ele almaktir.
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5.5 “Doktorunuza Danisin” ilkesini Benimseyin

Saglik tavsiyesi igeren her icerikte, genelleyici ifadeler yerine bireysel farkliliklar1 dile getirin.
Ornegin, “Bu egzersiz herkes i¢in uygundur” demek yerine “Genel popiilasyonda bu egzersiz
yaygin olarak onerilse de, herhangi bir yeni egzersiz programina baslamadan 6nce kisilerin
doktorlarina danigmalar1 6nerilir.” diyerek uyarida bulunun. Yazinin sonuna 6zellikle
alternatif bir saglik uygulamasindan bahsedildiyse, editorler tarafindan uyar1 metni eklenir.

Uyari: Bu maddede yer alan icerik, yalnizca genel ansiklopedik bilgi amaci tasimaktadur.
Buradaki bilgiler tani koyma, tedavi etme ya da tibbi yonlendirme amaciyla
kullaniimamalidr. Saghkla ilgili konularda karar vermeden once mutlaka bir hekime veya
uzman saghk personeline danismaniz gerekmektedir. Bu bilgilerin tani veya tedavi amaciyla
kullanilmasi sonucunda dogabilecek durumlardan madde yazari ve KURE Ansiklopedisi
herhangi bir sorumluluk kabul etmez.

6. YAZI BiCiMi VE TEKNIK KURALLAR

Blog yazinizin bigimsel yapisi, en az igerigin kendisi kadar nemlidir. Okunabilirlik ve diizen
acisindan belirli format kurallarina uyulmalidir:

6.1 Bashklar ve Alt Bashklar

Yazinizin ana basligi mutlaka bir H1 bashk olarak bi¢imlendirilmelidir (genellikle bunu blog
sistemi otomatik yapar; siz sadece Baslik alanina yazarsimiz). Ana bashigr destekleyen ana
boliimler H2 alt bashklar ile ayrilmalidir. Eger H2 alt bagliklar altinda da alt konular varsa,
onlar1 da H3 olarak diizenleyin. Bu hiyerarsi, hem arama motorlarinin igeriginizi anlamasina
yardimci olur hem de okuyucularin yaziy1 kolay taramasini saglar.

Ornek yapi:

- HI: Makalenin Ana Baslhgi

- H2: Birinci Ana Boliim

- H3: Bu boliimiin alt konusu (gerekiyorsa)
- H2: ikinci Ana Béliim

- H3: Alt konu...

Bu sekilde mantiksal bir baslik yapisi olusturulmalidir. Ornegin, bu yodnerge belgesinin
basindaki “Dil ve Uslup Kurallar1”, “Bilgi ve Veri Kullanim1” vb. her biri H2 diizeyinde ana
basliklardir ve kendi iglerinde alt maddeler halinde bilgilere sahiptir.

6.2 Paragraflara Bolme

Uzun ve kesintisiz metin bloklari, ekranda okumay1 zorlastirir. Bu nedenle fikir degistikce
paragraf degistirin. Her paragraf idealde 3-5 ciimleyi gecmemeli. Her paragraf tek bir ana
fikri islemelidir. Bir sonraki fikre gegerken yeni bir paragraf agmak, metnin daha ferah ve
okunakh goriinmesini saglar.
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Okuyucular uzun bir yaziyla karsilastiklarinda eger hi¢ béliinmemis bir metin denizi goriirlerse
gozleri korkar, muhtemelen tamamini okumadan terk ederler. Kisa paragraflar ve sik alt baslik
kullanimi, okurun metni tarayarak ihtiyaci olan kisimlar1 bulmasini kolaylastirir.

6.3 Madde isaretleri ve Numaralandirma

Yazinizda birbiri ardina siral1 veya ilgili maddeler saytyorsaniz, diiz metin yerine madde isaretli
veya numarali listeler kullanin. Ornegin bir “ipuglar1” yazis1 yaziyorsaniz, her ipucunu yeni bir
satira madde isaretiyle koymak hem gorsel olarak hem de anlam olarak daha nettir. Listeler,
bilgileri hizlica kavramay1 saglar.

6.4 italik ve Kalin Vurgular

Yazida 6nemli kavramlan ilk gectigi yerde italik veya kahn stil ile vurgulayabilirsiniz.
Ornegin, bir terimi ilk defa tanimliyorsaniz italik yaparak dikkat ¢ekmek iyi bir yontemdir.
Kalin vurguyu ise uyarilar veya ¢ok dnemli noktalar i¢in (bu yonergedeki “kesinlikle yasaktir”
gibi) kullandigimiz gibi kullanabilirsiniz. Ancak asiriya kagmayin; her ciimlede birden fazla
vurgulu kelime olursa, asil vurgu degeri kaybolur.

6.5 imla ve Noktalama Tekrar Kontrolii

Yazinizi tamamladiktan sonra mutlaka Tiirk¢e yazim kurallarina uygunluk acisindan gézden
gecirin. Nokta, virgiil, soru isareti, baglaglarin yazimi (de/da, ki, mi’nin ayr1 bitisik yazimi gibi)
hepsi TDK standartlarina uygun olmalidir. Imla konusunda siipheye diistiigiiniizde TDK Yazim
Kilavuzu’na veya giincel bir sozliige bakin. Ayrica platformumuzun teknik geregi olarak, diiz
metinde birden fazla bosluk, gereksiz girinti vs. birakmamaya dikkat edin; temiz bir metin
yapist olsun.

6.6 Format Tutarhihig:

Tiim yaz1 boyunca bashik formatlarmiz tutarli olmali. Ornegin, her H2 bashgmiz1 ciimlenin
bagindaki gibi biiyiik harfle baslatip, gerekirse tiim kelimelerin bas harflerini biiyiik
yapiyorsaniz (Baslik Bicemi Boyle), hepsinde dyle yapin. Ya da sadece ilk harfi biiyilik
birakiyorsaniz (Baslik bdyle) hepsinde Oyle olsun. Bir yazida format birligi, okuyucuda
biitlinliik algisini pekistirir.

Ornek Uygulama — Bicimsel Diizen: Diyelim ki “Iklim Degisikligi ve Etkileri” baslikli bir
blog yazis1 yaziyorsunuz. Yazinizin iskeletini su sekilde kurabilirsiniz:

e HI: iklim Degisikligi ve Etkileri
Giris paragrafiniz burada olacak. Konuya genel bir bakis sunun ve alt boliimlerde
neler bulacaklarini kisaca sdyleyin.

e H2: Iklim Degisikliginin Nedenleri
Bu boéliimde iklim degisikligine yol acan faktdrleri anlatin.
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o H3: Sera Gazlar ve Kiiresel Isinma
(Bu alt konuda sera gazlarinin nasil kiiresel 1sinmaya yol agtigini
anlatacaksiniz.)
o H3: Dogal ve Insan Kaynakli Nedenler
(Bu alt konuda volkanik aktiviteler gibi dogal nedenler ile fosil yakit kullanimi
gibi insan kaynakli nedenleri ayirip agiklayin.)
o H2: iklim Degisikliginin Sonuglari
Bu boéliimde iklim degisikliginin diinya iizerindeki etkilerini anlatin.
o H3: Ekosistemlere Etkisi
o H3: Insan Toplumlarimna Etkisi
e H2: Miicadele Yollar1
Burada iklim degisikligiyle miicadele yontemlerini anlatin (yenilenebilir enerji,
uluslararasi anlagsmalar vs.). Madde imleriyle yapilabilecekler listesini sunabilirsiniz.
Ornegin:
1. Karbon emisyonunu azaltmak
2. Agaclandirma projelerini artirmak
3. Yenilenebilir enerji kaynaklarina gecis
4. Bireysel dlgekte enerji tasarrufu aligkanliklar1 edinmek
e H2: Sonug Baslig1
Yazinin 6zetini yapin, onemli noktalar1 vurgulayin ve mesajinizi yineleyin.
o Kaynakg¢a baslig altinda tiim referanslart CMS formatinda listelyin.

Bu semanin benzeri, hemen her konuda uygulanabilir.

7. EDITOR ONAYI VE YAYIN SURECI

KURE Platformu’nda her bir blog yazisi, yayimlanmadan 6nce editér kontroliinden geger.
Yazar, yazisin1 tamamladiktan sonra yayinlanmasi icin sisteme yiiklediginde veya editore
ilettiginde, icerik dogrudan yayinlanmaz; énce editdrler tarafindan okunur ve incelenir. Editor
onay1, metni yaymlanmaya uygun hale getirmek amach her tiirlii diizenleme, kalite ve kural
denetimi anlamina gelir. Editdr, bu Blog Yazim Genel Yonergesi’nde belirtilen kurallara
uyulup uyulmadigini, dil ve anlatimin uygunlugunu, imla kurallarina riayet edilip edilmedigini,
iceriklerin dogrulugunu ve kaynaklandirma durumunu kontrol eder. Gerekli gordugii
durumlarda yazi iizerinde diizeltmeler yapabilir veya bu diizeltmeler i¢in yazardan geri
bildirim- revize isteyebilir. Tiim yazarlar, editorlerin yaptigi diizeltme ve Onerilere agik
olmalidir. Bu silireg bir isbirligi olarak goriilmeli, amag¢ ortak olarak yaziy1
milkkemmellestirmektir.

Ornek Senaryo: Bir yazar olarak, “Dijital Pazarlama Trendleri” konusunda bir yaz1 yazdiniz
ve sistem lizerinden editore gonderdiniz. Editoriinliz metni inceledi ve size sOyle bir not iletti:
“Merhaba, iceriginiz genel olarak ¢ok iyi. Ancak 4. baslik altindaki yeni ¢ikan sosyal medya
platformu X hakkinda yaptifiniz yorumda bir kaynak eklememissiniz. Orada bahsettiginiz
kullanicr istatistikleri icin referans belirtmeniz lazim. Ayrica giris paragrafindaki ilk climleyi
biraz kisaltalim, ¢ok uzun ve anlasilmasi zor. Bunlari diizeltip yeniden génderir misiniz?” Bu
geri bildirimi aldiginizda, hemen ilgili yeri diizelterek gerekli kaynagi eklemeli ve giris
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climlesini bolerek daha anlasilir hale getirmelisiniz. Diizeltilmis haliyle tekrar yolladigiizda
editor ikinci kez okuyup onaylayacaktir. Bu siire¢ bazen birkag tur devam edebilir; 6nemli olan
yapici elestiriye agik olup birlikte en iyi sonucu ¢ikarmaktir.

7.1 Editoriin Sorumlulugu

KURE Platformu’nun editdrleri blog ve diger tiim iceriklerin hem kalitesinden hem de
uygunlugundan sorumludur. Editér onay1 olmadan hig¢bir yazi yayinlanmaz; bu, platformun
giivenilirligi i¢in bir filtredir. Bu nedenle, yazinizi teslim ettikten sonra editor geri doniislerini
takip etmeyi unutmayiniz. Ayrica, editdr onay siirecinde sabirh ve anlayish olun. Unutmayin
ki burada hedef, sizin igeriginizi reddetmek degil, onu en iyi hale getirmektir.

8. YAZARIN SORUMLULUGU

KURE Platformu’nda yayimlanan her icerikten, hukuki ve etik a¢idan ilk elden sorumlu olan
kisi yazaridir. Yazarlar, yazilarinin igerigi nedeniyle dogabilecek her tiirlii yasal sorumlulugu
ve sonuglarini pesinen kabul etmis sayilirlar. Bu, su anlama gelir: Eger bir blog yazis1 herhangi
bir kanunu ihlal ediyorsa (6rnegin hakaret, telif ihlali, kisilik haklarina saldiri, yalan haber,
nefret sdylemi gibi bir durum s6z konusuysa), bundan birincil derecede hesap verecek kisi
yazinin yazaridir. Internet hukukunda “icerik saglayicr” olarak tamimlanan yazar, sagladigi
icerikten hukuken sorumludur. Platform (yer saglayici) ise genel olarak yasa dis1 bir durum
olmadikea igerikleri denetlemekle yiikiimlii degildir, ancak KURE editérleri icerigi dnceden
denetleyip onaylayarak riskleri minimize etmeye g¢alisir. Buna ragmen yayinlanan igerikte bir
sorun ¢ikmasi halinde yazar, gerekli diizeltmeleri yapmak, gerekirse igerigi kaldirmak ve olusan
zarar1 telafi etmek durumunda kalabilir.

8.1 Etik Sorumluluk

Yazarlar, sadece yasalara degil, ayn1 zamanda gazetecilik ve yayincilik etik ilkelerine de uygun
davranmalidir. Dogruyu séylemek, ¢almamak (intihal yapmamak), kimseye iftira atmamatk,
toplumda nefret veya panige yol agmamak gibi temel etik prensipler, yazdiginiz her satirda
rehberiniz olmalidir. Kendi diisiincelerinizi elbette ifade edebilirsiniz ancak bunu yaparken
bagkalarinin hak ve itibarlarina saygili olmalisiniz. Bir kisinin veya kurumun onurunu
zedeleyebilecek bir iddiada bulunuyorsaniz, bunu gii¢lii delillere dayandirmali ve karsi tarafa
iftira niteligine biirinmediginden emin olmalisiniz.

8.2 Ornek Durumlar ve Sorumluluk Analizi

Telif Thlali Durumu: Diyelim ki bir yazar, bir baska siteden uzun bir metni izin almadan
kopyalayip kendi blog yazisina ekledi (intihal yapti). Bu, hem etik dis1 bir davranistir (calma)
hem de Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’na gore telif hakk: ihlalidir. Boyle bir durumda, eser
sahibi hukuki yollara bagvurursa, sorumlu olan yazardir. Platform, ihlal bildirildiginde ilgili
icerigi kaldirir, ama ge¢mise doniik ihlalden dolay1 yazar yasal siire¢le muhatap olabilir. Bu
ylizden, asla intihal yapmayin, baska eserlerden alinti yaparken mutlaka kaynak gosterin ve
miimkiinse izin alin.
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Hakaret veya Iftira Durumu: Bir yazinizda, bir kisi hakkinda dayanaksiz ve kiigiik diisiirticii
iddialarda bulundunuz diyelim: “Filanca {inlii, illegal isler yapiyor.” gibi. Bu ifadeniz
yayilandiktan sonra o kisi sizi mahkemeye verebilir. Iddianiz1 ispatlayamazsaniz hakaret/iftira
suclamasiyla karsilasabilirsiniz. Bu durumda yine sorumluluk size aittir. Hem tazminat 6demek
zorunda kalabilir hem de ceza davasi ile ugrasabilirsiniz. Platform, igerigi kaldirarak

yikiimliiliglinii yerine getirir, ancak sizin hukuki sorumlulugunuz ortadan kalkmaz.
Dolayisiyla boyle durumlara mahal verecek igerikten kaginin.

Yalan / Yanhs Bilgi (Dezenformasyon) Durumu: Toplumu ilgilendiren bir konuda yanlis bilgi
yaymak da hem etik hem yasal sorunlara yol agabilir. Ornegin, COVID-19 ile ilgili bir yanlis
bilgi yaydiginiz diisiiniiliirse (asilarla ilgili asilsiz iddialar gibi), yetkili kurumlar igerigin
kaldirilmasini isteyebilir ve halki yanlis bilgilendirme kapsaminda islem yapilabilir. Yazar
olarak gbreviniz, bilgi kirliligine kars1 dogru ve teyitli bilgiyi vermektir. Eger bilmeden bir hata
yaptiysaniz ve sonradan fark ettiyseniz, derhal editorlere bildirin ve diizeltin. Etik sorumluluk,
hatay1 diizeltmeyi de kapsar.

Ozel Hayatin Gizliligi: Yazilarmmzda gergek kisilerin 6zel hayatina dair izinsiz bilgiler
vermemeye dikkat edin. Ornegin, bir blog yazisinda bir tanidigimizin kisisel bir sirrini ifsa
etmek, onun 6zel hayatin1 ihlal eder. Bu hem etik degildir hem de hukuken yaptirimi olabilir
(Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu, medeni hukuk hiikiimleri vs. devreye girebilir). Eger
gercek kisi ornekleri verecekseniz, ilgili kisiyi anonimlestirin veya izin alin.

Yazar, yazisini teslim ederken ayni1 zamanda su beyana da riza géstermis sayilir: “Bu igerik
tamamen kendi iiretimimdir ve herhangi bir li¢lincii tarafin haklarini ihlal etmemektedir.
Icerigin yayinlanmasindan dogabilecek hukuki ve etik sorumluluk bana aittir.”

SON DEGERLENDIRME

KURE Platformu, yazarlara ahlaki ve etik degerlere bagl kalarak 6zgiirce fikir ve bilgilerini
paylasabilecegi bir ortam sunmaktadir. Tiim yazim stirecinde yukarida bahsedilen kurallara ve
sorumluluklarinizin oldugunu unutmamalisiniz. Bir hata yaparsaniz, kasit yoksa bile, erdemli
bir sekilde kabul edip diizeltin. Bilmeden bir hata yaptiysaniz telafi etme sansiniz her zaman
vardir, ancak bilerek yapilan bir ihlal veya etik dis1 davranis, yazarin giivenilirligini zedeler ve
KURE ile ilisiginin kesilmesine kadar varabilir.

Yasal Uyari: KURE Platformu, gerekli gordiigii durumlarda yazarin sorumlulugundaki
icerikleri yasal mercilere iletmek, kullanic1 bilgilerini yetkili makamlarla paylasmak
durumunda kalabilir (6rnegin mahkeme karariyla talep edilirse). Boyle bir durumun
yasanmamasi i¢in en bastan dikkatli olunuz.

Yazim siireciniz boyunca, tarafimizca belirlenen bu kurallar cercevesinde; net, ciddi ve
profesyonel bir dil kullanmanizi rica eder kolayliklar dileriz.
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